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新聞の媒体特性

新聞プロフィルデータ

2013.11 ＳＢＳデータバンク静岡市調査（男女13～69才・563サンプル） 

2013.9 J-MONITOR調査（静岡県・男女15～69歳・248サンプル）

新聞は、地域や世の中の動きを知るメディアとして、評価されています。

「静岡新聞」読者は、これらの情報感度が非常に高いことが特徴です。

新聞広告は、情報の信頼性、企業や商品のコンセプト、

WEBへの誘導など、より多面的なコミュニケーションが可能です。

静岡新聞購読・週4 日以上閲読（215）

新聞から地域・地元のニュース・情報・話題を

知ることができる

記事や広告の内容について

家族や友人と仕事の関係者と話題になる

新聞広告で新しい商品やサービスを

知ることがある

知っているニュースでも、

新聞で改めて読む・確認する

新聞から世の中の情報・話題を広く得られる

新聞から得られる情報は生活の役に立つ

社会人は、新聞を読むべきだと思う

子どもや学生は新聞を読むべきだと思う

情報が信頼できる

情報が公平・正確である

新しい商品やサービスを知る

情報がわかりやすく伝わる

企業の姿勢や考え方が伝わる

ホームページを見るきっかけになる

新聞をみて、商品・サービスの内容をインターネットなどで調べた

新聞広告を切り抜いたり、取り置きした

新聞広告のクーポン・割引券などを利用した

新聞広告を見て、催しやイベントに行った

1年間の新聞接触後の行動 広告イメージ比較
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新聞に対する意識・行動

新聞広告の効果
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新聞広告共通調査プラットフォーム

当該刊保有者（208）

静岡新聞は、中央紙、ブロック紙、主要地方紙、スポーツ紙とともに新聞広告共通調査プラットホーム「Ｊ－ＭＯＮＩＴＯＲ」

を実施しています。広告出稿後の反響・効果を調査・検証し、マーケティング戦略・広告戦略にご活用いただけるシステム

を構築しています。

● J-MONITORの調査仕様

インパクトのある色使いが、高い接触度・注目度につながる

【広告に対する感想】

【広告評価】

【広告接触度】

目立つ

話題性がある

あらためて『しずおか市町対抗駅伝』に注目した

テレビ番組・ＣＭで見た

広告接触率

77.4％

38.5％

57.2％

53.4％

82.6％

「静岡新聞」を購読している15歳～69歳の男女個人。

静岡県全域。

新聞広告の公募を中心。一部、インターネット調査 パネルからの公募で補完。 
モニター構成を、新聞読者の性×年齢・職業・家族 人数などの属性に合わせて割り付けています。

約300名。調査ごとの回収率は70～80%程度を想定。

パソコンを使ったウェブ調査。 原則として、新聞紙面を手元に用意して回答する再認法のため、
実態に近い接触状況が確認できます。

掲載日の翌日0時から24時までの24時間。 モニターには事前に調査実施を予告しません。

モニターの募集や調査実施はすべて第三者機関である(株)ビデオリサーチが行います。

調査対象者

調査エリア

モニター募集方法

標本サイズ

調査方法

実施日

調査機関・レターヘッド

Q 1   広告接触状況

Q 2   広告評価 （理解度 / 興味度 / 好感度 / 信頼度）

Q 3   広告の印象

Q 4   調査前の企業 （ブランド） 認知

Q 5   商品 / サービスの購入 / 利用意向

Q 6   広告による態度変容

Q 7   他媒体での同一内容広告の接触経験

Q 8   自由回答 （質問文の変更が可能です）

● 固定質問（8問） ● 報告書イメージ

「広告主名」または「商品ブランド名」を入れて調査いたします。

掲載から、原則

営業日納品2

●派手な色彩で、目に留まった。（女50代）

●毎年行われている静岡県の市町村対抗駅伝でこの広告を見てテレビで自分の市町を応援しようと思う。（男30代）

●過去の「市町駅伝」の広告とガラッと雰囲気を変えてきた印象。（女30代）

●静岡県の代表的な企業が協賛しているのを知った。回数を重ねているので、この時期の風物詩的で、
　市町の広報的な役割の印象でもある。（女60代） ■2013年11月29日（金）・朝刊　■全15段／多色

静岡新聞
購読者全体（218） 56.4％ 26.1％

確かにみた 見たような気がする

ＪｰＭＯＮＩＴＯＲ広告調査事例
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地域を代表する、静岡で一番頼りになるテレビ局

ＳＢＳテレビ

「イブアイはしずおか愛」を

テーマに、しずおかのありと

あらゆることを、SBSの総力

取材で伝える情報番組で

す。グランプリを受賞した2

番組も、「イブアイ」の企画

から誕生。日常のニュース

ネタを掘り起こして番組化

されたSBSの総力取材の

傑作です。

元気で頑張っている人、元

気でステキなお店やおいし 

いグルメ情報が満載。時に

は静岡から少し足をのばし

て旅 にも出かけます。

“キングオブ静岡”シリーズ

は、WEBと連動し、県民が

今一番食べたいグルメをネ

ット投票で決定!投票結果

を番組で紹介 します。

静岡県島田市川根町、抜里(ぬくり)駅。木造の

無人駅に惣菜を作る主婦たちの姿がありました。

中心となっている諸田サヨさんは、一人暮らしで

食事に困っているお年寄りたちに惣菜を配って

います。「惣菜はきっかけ」と話すサヨさん。小さな

町の老人たちが織りなす日常に、一人一人の人

生のドラマが映し出されています。

呼吸器専門医・海老原勇氏は、40年前「浜松

市久根鉱山」の労働者を侵す「じん肺」に逢

い、それ以来、患者救済を続けている。じん肺

患者は阪神淡路大震災の復旧現場でアスベ

ストを吸った労働者が死亡するなど、今も後を

絶たない。海老原さんの半生をたどりながら、じ

ん肺問題の核心を問う。

新聞・ラジオ・WEB・イベントでも展開しています。

●月～金

16:45～17:45 「エンタ」 

18:15～19:00 「ニュー ス」

●毎週木曜 0:38～0:53

第7回日本放送文化大賞グランプリ受賞

サヨばあちゃんの無人駅
第33回地方の時代映像祭2013グランプリ受賞

死の棘 ～じん肺と闘い続ける医師～

●毎週土曜 17:00～17:30

オシャレかわいい静岡女子応援プロジェクトスポーツする静岡県民の「みんなの応援団」

毎回、多彩なリポーター陣が

番組を盛り上げます!

●毎週月曜 

19:00～19:55

静岡の元気を
届ける情報番組

SBSのこだわりと
「しずおか愛」を届ける

土曜日開催のJリーグを

いち早く伝えるコーナー

をはじめ、県内外・国内

外で活躍する静岡出

身のスポーツ選手の情

報をくまなく伝えます。

プロジェクトで発掘されたオシャレかわいい一般の静岡

女子「しずモ」が、ハイキングウォーキングと一緒に、女

子がココロときめく瞬間のひろがりを応援します!

ＳＢＳラジオでも、やしろ優としずモが女子のリアルな本

音を語り合う番組『しずモテGirl's Labo』を放送中！

●月～金 9:55～10:50

毎朝宅配!幸せ情報

受賞
番組

1999年4月に放送をスタートし、平日午前の情報番組 

として定着。地元で人気

のレストラン、旬の食材・

話題の商品を使った

お手軽絶品レシピ紹

介など、県民に幸せ

届けます。

静岡県初の民間放送であるSBSテレビは、“静岡”にこだわった多彩な番組を制作し続けています。 

夕方の情報番組「イブアイしずおか」、情報エンタテイメント番組「静岡発そこ知り」「Soleいいね!」

「SBS みなスポ5」「しずモテStyle」など、SBSの総力取材で静岡に活気・感動・発見を発信しています。

「イブアイ」の企画から誕生。ニュースでは伝えきれない「こだわり」を込めたドキュメンタリー番組

ゲストとして、

元Jリーガー、プロ・アマ、

元・現役スポーツ選手が

週替わりで登場します!
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ＳＢＳテレビは、地域を代表する局を筆頭に、静岡で一番頼りになる局として、

視聴者から高い支持を得ています。

2013.11ＳＢＳデータバンク静岡市調査（男女13～69才・563サンプル） 不明を除く構成比

テレビ局イメージ比較

49.1% 45.8%

43.9%

35.6%
42.5%

36.6%
31.0%

日常生活に役立つ
情報が得られる局

27.4%

見応えあるスポーツ
番組が多い局

40.3%
42.6%

38.9%

55.1%

地域を代表する局

46.0% 44.1%

SBSテレビ A局 B局 C局

一番頼りになる局報道番組が充実している局信頼のおける局 影響力の大きい局

誠実な局

安心して見ていられる局

知的な感じのする局

地元の話題をよくとりあげる局

夕方ローカル情報番組イメージ比較
2013.11SBSデータバンク静岡市調査（男女13～69才・563サンプル）

※各番組を最近1ヶ月間に視聴した人100%

県内のニュース・話題が
充実・詳しい

情報をわかりやすく
伝えている

タイムリーな・目新しい
情報が多い

47.5%19.0%

28.8%

14.4%

臨時ニュースが
充実している局

信頼できる
キャスターが多い局

環境問題の取り組み
に意欲的な局

一番よく見る地元のニュース番組は? イブニングeye（118） A番組（246） B番組（89） C番組（156）

SBSテレビ

A局

B局

C局
















